NOTAS SOBRE PERIODICO BOLIVARIANO DE GUAYANA
 

1 – Sobre la necesidad socio-política del periódico.  

La primera clave para el éxito de un bien o servicio nuevo es que responda a una necesidad existente y/o sentida por la población objetivo. También es cierto que una vez conocido un bien o servicio y apreciadas sus cualidades, la población puede integrarlo al mundo de sus necesidades   .  Partimos del supuesto básico de que         buena parte de nuestra población objetivo en Guayana, (mas adelante la identificaremos) no está totalmente satisfecha con los medios de “información” actualmente disponibles y que, frente al “efecto demostración”  de los primeros números del nuevo medio, podrán desarrollar esa necesidad y convertirse no solo en sus lectores asiduos sino, lo que es mas importante, en adherentes activos de esta iniciativa. Por lo tanto, la clave del éxito está en que la población objetivo nos perciba como un medio útil para su cotidianidad, su vida social y el desarrollo de sus  inquietudes políticas y sociales.  Esto nos lleva a la necesidad de concebir al periódico, desde el principio ó desde lo mas pronto posible, no como una iniciativa totalmente externa al Movimiento Social de Guayana, sino como un medio en el cual la población se sienta participe y “protagónica”. Encontrar la manera de materializar esta orientación es uno de los principales retos vitales que deben preocuparnos en lo inmediato.  Una cosa debemos tener clara: no se trata de crear un órgano solo para que nosotros y otros como nosotros nos expresemos, se trata, en lo fundamental, de darle un instrumento organizacional, y de opinión a los sin voz, hasta ahora, en la Región. 
 2 – Debemos de tener claro, antes de partir con la iniciativa, todos los detalles del diseño y los planes alternativos frente a cualquier contingencia, particularmente en la primera etapa del proyecto. Hay que tener muy claro lo que en la Jerga de los proyectistas, se llama el Perfil del Proyecto y el Plan de Puesta en Marcha. En este terreno, siempre hay una contradicción entre la necesidad de salir rápido a la luz pública y la cobertura de los detalles básicos que garantizarán el éxito a posteriorí.  De manera que hay que montar una instancia, por pequeña que sea, para elaborar ese perfil con sus respectivas dimensiones de flujos económicos esperados. Esta instancia puede ser montada y comenzar a generar sus productos en forma paralela a la edición y circulación de los primeros números.  Desde este punto de vista, para nosotros, esta primera etapa, es una etapa de exploración e introducción a este “mercado”.
 3 – Sobre la “Formulación de la Idea”

La primera parte del perfil de un proyecto consiste en una precisa formulación de la idea del proyecto.

Rellenar los espacios vacíos en el siguiente texto es de particular importancia para precisar bien la idea. Seguidamente dejaremos cosas por precisar a nivel de idea que precisaremos en otros momentos de elaboración del perfil. La idea podría expresarse, más o menos, de la siguiente manera.

“Un periódico de producción y circulación semanal, tamañotabloide, de 16 páginas (al inicio del proyecto), con un tiraje inicial (primer mes) de  10.000ejemplares. El semanario sería vendido en Kioscos y al pregón en sitios concurridos por la población objetivo en San Félix- Pto Ordaz y otras localidades de la Región Guayana. El precio de venta al público será de 500 bolívares.
Para facilitar y entusiasmar a los canales de distribución sé dejará el 80% del ingreso por venta entre los distribuidores La recuperación de los costos de producción y la ganancia se produciría vía publicidad y otras actividades tipo ferias que vincularían, estas ultimas, a la población

 objetivo con su periódico y reforzarían el sentido de identidad con él. El semanario contaria con un sistema de distribución sobre la base de organizaciones de trabajadores, comunidades, estudiantes y de otros sectores de Ciudad Guayana y del conjunto de la región”

4.- Sobre la población  objetivo.
 Como ya hemos dicho el periódico debe ser pensado como un instrumento político-ideológico-cultural de y para las clases y sectores populares más importantes y de mayor significación en la Región Guayana. En orden de prioridad señalaremos los siguientes:
1.- Trabajadores de las industrias básicas de Guayana.

2.-  Pobladores de las comunidades populares (barrios) de San Félix con énfasis en los temas de interés para los residentes  comunitarios y particularmente de las mujeres y de los jóvenes.

3.- Estudiantes de educación media y educación superior.
4.- Participantes o beneficiarios de las misiones. El semanario debe ser un canal para la divulgación de logros concretos de las misiones en  la Región y en el país, pero también debe ser un canal para la identificación de problemas, dificultades, limitaciones o perversiones.

5.- Empresarios progresistas de la región, entre otros, los miembros o vinculados a las comunidades extranjeras como por ejemplo, los árabes,

6.- Profesionales y capas medias residentes en la región

7.- Productores agropecuarios de la región 
8.- Dirigentes y miembros de comunidades Indígenas

Teniendo en cuenta las consideraciones anteriores 

Sugiero las siguientes secciones:

1.- En resumen: Con dos segmentos el resumen semanal nacional y el de Guayana.

2.- Industrias básicas.

3.- Poder Popular.

4.- Misiones.

5.- Internacional.

6.- La red a tu alcance

7.- Cultura y/o Recreación

8.- Ciencia y Tecnología para todos.

9.- Medios de Comunicación

10.- La historia hoy

11.- Valores e ideología

10.- La historia hoy

11.- Ideología y valores

12.- Publicidad

13.- Ciencia Social o Teoría para la Revolución.

14.- Deportes.

